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近年科網併購熱潮停不了，正當
大家關注互聯網巨擘BAT（百度、阿
里巴巴、騰訊（00700））通過併購
，縱向、橫向擴大自身領土之際，手
機遊戲開發商亦加緊投資，務求在快
速增長的手遊市場 「搶份額、箍玩家
」。

雲遊（00484）昨日宣布入股風
靡香港及台灣地區的手遊《神魔之塔
》，涉及逾5億元，相等於雲遊去年9
月在本港上市時所籌集的一半資金。
雲遊主席汪東風在公告內講明，是要
針對擴闊海外用戶群，視今次入股為
寶貴的投資機會。

不過，要知道互聯網是講求創新
的元素，被譏諷為《神 「抄」之塔》
的《神魔之塔》創辦人之一的曾建中
亦承認，當初是以日本轉珠遊戲《
Puzzle and Dragons》作為 「藍本」，
明眼人一看便知在 「參考」過程中變
為 「抄考」，到底當中有多少創新的
成分？看官請自行定奪。

另外，手機遊戲的生命周期始終
較短，需要不斷研發新的產品，才能
緊箍用戶，單靠一隻《神魔之塔》難
以長久，更何況今次收購絕不便宜，
以投資逾5億元入股計劃，市盈率高
達70倍，到底這項投資帶來的效益有
多大仍是未知數，似有 「未見官先打
三十大板」之嫌。

再者，無論是手遊還是頁遊（網
頁遊戲），遊戲內容的製作成本較高
，而且玩家的消耗速度又快，相比起
其他應用程式，例如即時通訊軟件，
手遊玩家的忠誠度較低，在五花八門
的手機遊戲充斥下，已面世一整年的
《神魔之塔》到底能再走多遠？

不過，內地手遊市場才剛起步，
資料顯示，2013年全國手遊市場創造

銷售收入約112.4億元人民幣，按年急增2.5倍，2014
年初亦延續去年井噴式的增長勢頭，配合內地4G
陸續商用，將更有助點燃手遊市場的爆炸力，
手遊開發商如何捕捉商機，相信創新、獨
特產品才是王道，再用以捆綁社交元
素，更能進一步延長手遊產品的生命
周期。
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歐洲股票 5.36%
亞太區（除日本）股票 4.04%
美國股票 3.71%
環球股票 3.49%
大中華股票 3.01%
香港股票 3.01%
韓國股票 2.76%
亞太區股票 2.62%
環球債券 1.41%
中國股票 1.31%
亞太區債券 1.27%
保本基金 0.48%
人民幣債券 -0.69%
日本股票 -1.47%
強積金總回報 2.25%

積金結束兩連蝕 上月回報2.25%

一個免費下載的手機遊戲，令一對80
後香港創業青年，銀行結餘由不足10元，
搖身變成億萬富翁，身家憑單日售出兩成
股份賺超過5億港元，而總身家更高達27億
元！內地網頁遊戲研發商雲遊（00484）
昨決定，斥資約5.43億港元，入股紅爆香
港及台灣地區的手機遊戲 「神魔之塔」 （
Tower of Saviors） 開發商母企Magic
Feature Inc.約20%股權，藉而開展手遊業
務，更為一眾手遊開發商 「加持」 ，帶挈
相關股份獲炒高。 大公報記者 李潔儀
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雖然近日環球股市反覆，但未有影響2月份強積金表
現。基金統計公司理柏數據顯示，本港2月份強積金扭轉
連續兩個月虧損的局面，錄得2.25%的正回報。一眾基金
當中，以歐洲股票基金表現最理想，回報達5.36%；其次
是醫藥及醫療保健股票基金及亞太區（除日本）股票基
金，分別賺4.61%及4.04%。但去年表現最好的日股，就
連續兩個月虧損，錄得負1.47%回報，為表現最差基金。

港股基金錄3%回報
2月份環球市場稍為回穩，一眾基金類別中，僅日本

股票基金、人民幣債券基金及港元貨幣市場錄得虧損，
分別蝕1.47%、0.69%及0.06%。股票基金除日本市場外，
均錄得不俗的回報，去年表現甚佳的歐美市場，分別有
5.36%及3.71%的回報；至於香港股票基金有3.01%回報，

中國股票基金較弱，但亦有1.31%回報。至於債券基金方
面，環球債券賺1.41%，亞太區債券則賺1.27%。

對於未來市場走勢，騰祺基金管理投資管理董事沈
慶洪表示，現時市場環境仍無方向可言，雖然中港股票
市場估值便宜，但歐美經濟開始復甦，美國退市有加息
可能，中國亦正在改革之中，新興市場反覆。去年歐美
日股票市場跑贏新興市場，他預期今年成熟市場仍看高
一線，因美國退市令資金回流美國，歐洲經濟亦已由谷
底反彈，但兩者升幅將較2013年小。至於日本方面，他
指難以估計，因未知日本首相安倍晉三的經濟改革會否
成功，即使日股上升，若日圓持續貶值，將大大抵銷有
關收益。

不過，老生常談的一句話，強積金為長線投資，市
民不應因大市一時波動，而輕率更改投資組合。

雲遊5億購 􀎠神魔之塔􀎡二成股權

「神魔之塔」創辦人曾建中和曾建豪，多年前放
棄月入逾3萬元的銀行和資訊科技工作，兩兄弟決定
創業，編寫一個電子卡網站，但創業未夠1年，便耗
盡6萬元的積蓄，銀行戶口曾經只餘下9.96元。

業績佳 雲遊將再泵水
然而，兩兄弟並無放棄創業夢，轉戰Facebook的

遊戲應用程式，設計心理測驗小遊戲 「左右腦實驗室
」，在廣告收入的支撐下，兩兄弟決心進軍手機遊戲
市場，直至去年初推出 「神魔之塔」扭轉困局，成功
賺來第一桶金，銀行戶口存款增至七位數字，成為百
萬富翁。

隨着獲雲遊入股，曾氏兄弟二人，身家首先暴漲
5.4億元，當中還未計及若公司達成指定溢利目標，
可獲發的股息，以及託管金額合共1.88億元。以二成
股權價值5億計算，兩兄弟所持Magic Feature餘下股
份價值便高逾21億，連同套現所得，合共27億元。

雲遊宣布，斥資7000萬美元（約5.43億港元），
收購Magic Feature Inc.全面攤薄20%股權。根據協議
，倘若Magic Feature達成指定溢利目標，雲遊有條件
同意進一步以股息形式，向Magic Feature支付一筆最
多達420萬美元（約3259.6萬港元）的金額。另外，
雲遊有條件同意向託管帳戶存入一筆2000萬美元（約
1.55億港元）的金額。

分析員：貴得有道理
按照雲遊入股的比例，Magic Feature估值達27.3

億元，入股價相等於約70倍市盈率，有證券分析員認
為 「貴得有道理」。信達國際研究部高級分析員趙晞
文指出，以發展頁遊（網頁遊戲）為主的雲遊，透過
收購加快在手機遊戲的部署，較自行研發更為便捷。

趙晞文認為，雲遊的頁遊業務表現平穩，被視為
「明日之星」的手遊市場更值得憧憬。他又提到，雖

然收購 「神魔之塔」未必帶來即時顯著效益，畢竟今
次純為股權投資，但長遠仍要視乎兩家公司在手機遊
戲合作的機會，建議暫不宜高追該股。

手機遊戲市場近期成為新熱話，繼 「餓死也不做
遊戲」的阿里巴巴主席馬雲決定加入手遊戰團，以高
分成比吸引遊戲開發商，騰訊（00700）亦來大反擊
，調整分成比例，開發商最多可獲七成。

騰訊日前召開移動遊戲商務合作大會，騰訊遊戲
副總裁王波表示，在手遊時代，騰訊與遊戲廠商合作
的方式只有獨家代理，而頁面遊戲已開始嘗試其他合
作方式，並在手遊引入聯合運營和開放合作的模式，
透過多種不同靈活的模式，滿足不同階段的開發商合
作。

王波提到，未來騰訊手遊平台的營運原則和3種

合作模式，包括以開放接入模式，扣除渠道成本後，
開發商可獲70%分成，騰訊佔30%。至於以聯合營運
方式，開發商的分成由原先只得50%，上調至可佔
60%。倘若屬於獨家代理，騰訊會與開發商討論分成
安排。

入股京東交易短期內公布
據介紹，騰訊手遊平台自2013年5月上線，3個月

後推出首款遊戲，由8月至去年底止累計註冊帳號達
5.7億戶，到2014年2月，整個平台累計註冊帳號突破
10億戶，覆蓋內地超過80%的手機遊戲用戶。

另外，其掌管的騰訊入股京東的傳聞甚囂塵上，
昨日再有消息傳出，因腰椎舊患復發而缺席人大兩會
的馬化騰，已聘請巴克萊作為交易顧問，入股京東的
交易將於短期內公布。

市場認為，騰訊入股京東的意義重大，畢竟騰訊
在電商領域上遠較對手落後，一旦成功入股，便可把
旗下易迅、拍拍等電商資源整合到京東，擴大電商業
務的模式，配合微信作為強大的移動入口，將可正面
抗衡阿里帝國。

騰訊昨日股價跑贏大市，午後觸及621元高位，
收報612.5元，升1.7%。

Magic Feature旗下開發商Mad Head，在2013年初推出轉珠遊
戲 「神魔之塔」，於香港及台灣市場迅速冒起，面世短短四個月，
總下載人數飆升至200萬，每天活躍用戶多達55萬，單靠用戶在
In-App Purchase（程序內購買）的付費增值功能，已為Mad Head
帶來每月收益超過1000萬元。

Magic Feature由本港土生土長80後曾建豪及曾建中兩兄弟各佔
50%股權。資料顯示，2013年Magic Feature扭虧為盈，全年賺近
3860萬元。受惠入股 「神魔之塔」母公司刺激，雲遊股價昨炒高近
12%，早段高見61.75元，收市升幅收窄至7%，報59.3元。相關網遊
股備受追捧，金山軟件（03888）破頂，尾市觸及28.6元新高，收
報28.5元，升5.8%。IGG（08002）轉跌為升，收市升近2%至10.46
元，博雅互動（00434）一度突破13元，收報12.88元，升1.4%。

港產手機遊戲《神魔之
塔》，2013年初才面世，其
遊戲構思、玩法與人物設定
，甚至購買收費道具等，均
與被稱為轉珠元祖GungHo
Online Entertainment 的《
Puzzle and Dragons》（簡
稱P&D）相似，存在抄襲
之嫌，觸發P&D玩家同神
魔玩家在網上展開罵戰，更
戲謔為《神 「抄」之塔》。

《神魔之塔》是一款
結合角色扮演及寶石消除
元素的 「轉珠」遊戲，注
入希臘、中國、埃及等神
話人物，玩家可選擇付款
購買遊戲道具，例如魔法
石、召喚獸進化素材等，
用以擊倒惡魔。

雖然被指抄襲，但《
神魔之塔》仍然不乏追隨

者，推出半年累計下載率達500萬次
，更找來一眾宅男心中的 「女神」、
台灣藝人陳妍希擔任代言人，設計了
兩款新角色 「妍」及 「希」，藉而增
加玩家的投入性。
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去年12月20日
低位51.3元

62.00
60.00
58.00
56.00
54.00
52.00

2013年12月 2014年1月 2014年2月

1月8日
高位62.9元

昨收
59.3元

元

騰訊大手筆 手遊開發商分七成

瘋魔港台 每月收益逾1000萬

一朝巨變身家一朝巨變身家2727億億
手遊相關股備受追捧手遊相關股備受追捧

股 份
金蝶（00268）
雲遊（00484）
金山軟件（03888）
網龍（00777）
IGG（08002）
博雅互動（00434）

昨收市價
3.04
59.3
28.5
16.78
10.46
12.88

變動
+7.8%
+7.0%
+5.8%
+2.3%
+2.0%
+1.4%

（（單位單位：：港元港元））

兩兩8080後兄弟食腦後兄弟食腦

▲《神魔之塔》創辦人曾建中（右）和曾建豪（左）

▲▲台灣女神陳台灣女神陳
妍希當妍希當《《神魔神魔
之塔之塔》》代言人代言人

◀◀《《神魔之塔神魔之塔》》全球下載量突破全球下載量突破11千萬次千萬次，，創創
辦人曾建中表示辦人曾建中表示，，創業成功在於踏出第一步創業成功在於踏出第一步

▲本港2月份強積金扭轉連續兩個月虧損的局面，錄得
2.25%的正回報


