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山東首家國企挺進直銷領域
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蘇寧雲商董事長張近東蘇寧雲商董事長張近東：：
實體企業實體企業OO22OO避免極端思維避免極端思維

海安力推幸福產業

日前，在第四屆 「人口老齡化長壽化國際研討會
」上，湖北鍾祥市被認證為 「世界長壽之鄉」。

本屆研討會由國際人口老齡化長壽化專家委員會
、聯合國老齡所五月在馬耳他聯合舉辦，專家委員會
對照 「國際區域人口長壽指數」要求，評估鍾祥的人
口長壽指標、生態環境指標、社會經濟發展指標等三
項區域性主要長壽指數，均達到或超過世界長壽之鄉
所要求的標準。鍾祥成為此次會議唯一被認證的 「世
界長壽之鄉」。

2014年下半年，鍾祥向國際人口老齡化長壽化專
家委員會提出正式申請。今年3月，專家團到鍾祥實
地考核，並將鍾祥的水、土壤、空氣、食品等與區域
長壽密切相關的元素取樣檢測化驗，形成了《鍾祥市
人口長壽的環境基礎》權威性的報告。現場踏訪和檢
驗結果，讓專家們對鍾祥的良好的氣候條件、優良的
水土資源、豐富的長壽食品讚不絕口。

聯合國老齡所所長馬文．福爾摩薩博士當場頒發
證書和匾牌，他期待鍾祥市總結和傳播人口長壽化經
驗，推動各地的老齡和長壽工作。

國際人口老齡化長壽化專家委員會由中、美、俄
、韓、日、加拿大、英國、德國、蒙古、馬耳他、意
大利等國研究老齡和長壽領域方面的專家學者2011年
發起成立。並於近幾年分別在美國夏威夷、中國海南
島、韓國濟州島舉行三屆人口老齡化長壽化國際研討
會。先後認證中國海南島、韓國濟州島為世界長壽島
，認證中國海南澄邁、萬寧為世界長壽之鄉。

第六次全國人口普查結果顯示，鍾祥百歲長壽率
為76／百萬，是全國平均水平的10.72倍。百萬人口的
鍾祥，現有百歲以上壽星109人，90歲以上高齡老人
3321人，80歲以上老人25407人，百歲老人佔總人口的
比例達到10.5／10萬，最高齡壽星114歲。

大公報記者 李曉波

電商轉型 「線上線下互動」
O2O營銷模式又稱離線商務模式，是指線上

營銷線上購買帶動線下經營和線下消費。O2O通
過打折、提供信息、服務預訂等方式，把線下商
店的消息推送給互聯網用戶，從而將他們轉換為
自己的線下客戶。

如今，O2O模式已經成為公認的趨勢，傳統
電商也開始通過各種方式布局線下。在今年的兩
會政府工作報告中，國務院總理李克強明確提
出 「要將線上線下互動的新興消費搞得紅紅火

火」。
在7月10日的國務院經濟座談會上，張近東曾

作為民企代表向李克強匯報轉型情況。在多次詢
問蘇寧的發展情況後，李克強認為蘇寧在線上轉
型之後更具競爭力，並說 「你（張近東）給我們
帶來了好消息」。

連總理都不禁 「點讚」，可見蘇寧的O2O轉
型確實成效顯著。結合蘇寧這幾年來的轉型實踐
，張近東將蘇寧O2O零售的疊加邏輯概括為 「持
久戰」和 「兩步走」。 「持久戰」，就是要有決
心、耐心和恆心，不要想着一蹴而就；而 「兩步
走」的第一步是+互聯網，第二步則是互聯網＋。

蘇寧打造 「發燒級」 服務
+互聯網方面，首先是+渠道，蘇寧先後上線

了蘇寧易購，開發了PC端和移動端，並通過收購
PPTV，進入家庭端；其次是+商品，不僅要把線
下的商品搬到網上，還要進一步開拓適應互聯網
平台的品牌和品類；最後是+服務，不僅重新構建
了線上的運營服務，還打造了企業核心的金融雲
、數據雲和物流雲。

而在互聯網＋方面，蘇寧一是通過互聯網＋
線下渠道，豐富實體店的商業形態和品類業態；
二是通過互聯網＋商品，突破了門店品類展示數

量、陳列方式的局限；三是互聯網＋服務， 「移
動支付、場景互聯、社交服務」將成為線下O2O
的三大方向。

張近東強調，無論是前期的+互聯網，還是後
期的互聯網＋，蘇寧在這六年的互聯網實踐過程
中深刻的感受到，向O2O零售迭代不只是做個網
站，做個APP那麼簡單。

「O2O一定是要圍繞用戶、商品和場景，通
過數據服務實現線上線下的融會貫通，實現由內
而外的互聯網化，從而滿足消費者隨時隨地的購
物需求。」他說，隨着 「一體、兩翼、三雲、四
端」O2O零售模式的成功，蘇寧的發展也開始進
入了直道加速的時代。

作為先行者，張近東認為，實體企業做O2○
一定不要陷入兩種極端思維：一種是速勝論，認
為做個網站，做個APP就是互聯網＋了；還有一
種是速亡論，把互聯網神化了，認為實體企業沒
有互聯網基因，所以做不成O2O。

張近東還表示，今年蘇寧8．18周年慶的主題
是 「全民發燒節」，就是要為全體用戶打造發燒
級的產品和服務。 「蘇寧可以說就是O2O的 『發
燒友』，同時我們也想借助雲店，讓更多的用戶
成為蘇寧O2O模式的 『發燒友』。」他強調說，
「互聯網時代，企業都需要有發燒的精神。」

2015（第十
四屆）中國互聯
網大會於7月21

日-23日在北京舉行。作為實體
企業成功轉型的代表，蘇寧雲商董
事長張近東在會上將蘇寧做O2O零

售的疊加邏輯歸納為 「持久戰」 和 「兩步走」
，並告誡實體企業做O2O不要陷入 「速勝論」
和 「速亡論」 兩種極端思維。

大公報記者 賀鵬飛

山東福瑞達醫藥集團（以下簡稱 「福瑞達」
） 「O2O+直銷」模式啟航大會於18日在濟南舉
行。作為山東本土老字號國企，福瑞達是第52家
獲得商務部正名的直銷企業，也是業內第三家、
山東首家國企直銷企業。

今年1月，福瑞達獲得商務部頒發的直銷經營
許可證，並於5月正式拿到直銷許可。記者了解到
，福瑞達隸屬山東商業集團，是全球最大的透明
質酸（玻尿酸）研發與生產基地。憑藉發酵法生
產透明質酸的技術優勢，成為蘭蔻、雅詩蘭黛等
一線國際化妝品品牌的透明質酸的獨家供應商，

產品遠銷日本、美國、歐洲、韓國等國際市場。
公司旗下 「潤舒」、 「潤潔」等眼藥水品牌早已
家喻戶曉，也是內地最大的眼科藥品生產基地，
產品已佔據國內眼科藥品20%的市場份額。該公司
去年銷售收入25億元，利稅4億多元。

福瑞達此次以 「康妝大道」之名進軍直銷，
預計十年內打造年產值100億的4A級工業園區。除
進軍直銷領域外，福瑞達也在積極嘗試對接資本
市場。 「福瑞達旗下的 『明仁』板塊，早已開始
進行輔導，券商也已入場，初步計劃是登陸創業
板。」福瑞達總經理馬雲鵬如是說。

「康妝大道最初的使命，是在公司原有傳統
醫藥渠道基礎上所建立的新型網絡營銷平台。」
福瑞達董事長凌沛學表示，公司在原有定位的基
礎上，將互聯網、體驗式營銷與直銷模式相結合
，力主打造 「O2O+直銷」的創新營銷模式。

福瑞達相對於其他直銷企業的優勢明顯，首
先是背靠千億魯商集團產業，實力有保障；其次
是依託山東省藥學科學院和福瑞達多年的科技研
發與生產能力，產品有保障；更重要的是福瑞達
康妝大道擁有其他企業望塵莫及的豐富的產業資
源—不管是零售百貨、連鎖酒店還是地產、旅
遊、養老、金融、教育等各類產業，福瑞達康妝
大道都擁有幾近完美的成熟產業鏈。

大公報記者 丁春麗

近日，第三屆中國國際積極心理學大會幸福家庭
海安論壇在江蘇海安舉行。活動期間，國家千人計劃
人才、美國加州大學終身教授、清華大學心理學系主
任彭凱平幸福科技實驗室落戶海安，清華大學決定與
海安聯手，在國家級海安經濟技術開發區建立幸福科
技產業園區，推進幸福科技產品從實驗室走向大眾化
市場。

彭凱平教授表示，幸福包括三個維度，快樂（
happy）、健康（health）、和諧（harmony）。清華聯
手海安打造幸福科技產業園區，旨在通過生化技術、
基因技術、神經技術、可穿戴技術、干預技術，打造
幸福科技雲平台，匯聚全球最先進的有關健康幸福科
技產品，如心壓計、腦波儀和眼控─意控人機交互技
術等科技產品。

據介紹，之所以選擇在海安經濟技術開發區建立
幸福科技產業園區，主要是基於當地經濟社會和諧發
展的幸福現狀。海安經濟技術開發區管委會主任王榮
貴說，近年來，開發區充分利用國家戰略疊加優勢，
搶抓 「動車時代、節點城市」新機遇，大力推進轉型
升級、創新發展，致力打造長三角北翼突出的高端增
長極，打造江蘇沿海外向型經濟發展新高地。在經濟
發展的同時，始終堅持以人為本、以民為先。

中共海安縣委書記陸衛東指出，近年來海安始終
把提升群眾幸福感和滿意度作為工作的出發點和落腳
點，不斷加強和諧家庭建設，全面深化家庭教育，助
推婦女創業就業，構建和諧婚姻理念，加大弱勢群體
幫扶力度。他說，海安將以此次論壇的成功舉辦為契
機，進一步推動和諧海安、和諧家庭建設，不斷提升
人民群眾的幸福指數，為經濟社會又好又快發展營造
良好的環境。 大公報記者 賀鵬飛

通訊員 吳秋月

▼蘇寧易購總部

▲張近東在中國互聯網大會上發表演講

魯魯

第十七屆廣州建博會日前開幕，備受人們關
注的風鳥展廳攜四大風格家居璀璨亮相，吸引了
眾多參觀者。

成立於2002年的風鳥，經過13年探索與發展，
已發展成集家居產品設計研發與產銷為一體的知
名品牌，並打造跨越建材與傢具行業的高端實木
整體家居品牌形象。其主營產品實木門、實木樓
梯、牆板、整體實木櫥櫃、衣櫃、傢具等的設計
風格主要分為七類，米蘭風格、托斯卡納風格、
威尼斯風格、田園風格、喬治亞風格、新古典風
格、新中式風格。

據悉，風鳥的新古典風格設計理念在此次建
博會表現的淋漓盡致。風鳥將客廳與餐廳的功能
合二為一，整體簡潔、乾淨，又不失品質感；牆
板和壁櫥設計簡約流暢，珍珠母貝漆上色，光澤
細膩優雅，銀色高光線條勾勒時尚感；椅子弧線
造型簡約優雅，是簡化的古典元素；櫥櫃的玻璃
造型折射時尚光感。

對於時尚，風鳥有自己的理解，並融入了廚
房的設計。風鳥廚房的新古典風格更多的運用了
時尚元素，菱形軟包元素的整體運用，珍珠母貝
漆上色，流動的時尚感洋溢整個房間。珍珠母貝

漆質地細膩，有流動的光澤感，給人大珠小珠落
玉盤的視覺享受。 大公報記者 張光建

記者在江門鶴山市委宣傳
部舉行的新聞吹風會上獲悉，
首屆梁贊詠春文化節將於9月25
日至27日在鶴山舉行。屆時，
來自中國大陸、港澳台地區及
加拿大、澳洲等世界各地的詠
春弟子參加盛會。

鶴山與詠春文化有着深厚
的淵源。近代詠春名家葉問正
是梁贊的徒孫，李小龍是其曾
徒孫，梁贊被詠春界公認為集
大成者、詠春師祖，而梁贊是
鶴山古勞鎮人。鶴山本地詠春
武館15家，習練詠春拳者超過1
萬人。全球詠春弟子逾300萬之
眾，詠春拳更是成為歐美多國
特種部隊的軍警搏擊訓練項目。

據介紹，文化節分為 「梁
贊師祖、詠春聖地、人文鶴山
」三大板塊，共有開幕式、梁
贊詠春文化高峰論壇、主題綜
藝晚會、鶴山獅藝匯演等13項
豐富多彩的特色文化旅遊活動。

其中，開幕式將在梁贊的家鄉古勞
水鄉舉行。古勞水鄉是嶺南最後一塊待
開發的原生態水鄉，被譽為 「東方威尼
斯」。橫海浪 「三百畝荷花競秀，數千
隻白鷺起飛」的壯美景觀，每年吸引來
自珠三角、港澳台及內地省份約15萬遊
客慕名前來，感受桑基魚塘的原始農耕
文化及生態景觀。另悉，葉問之子葉准
將應邀出席鶴山首屆梁贊詠春文化節及
重要活動。

鶴山市委常委、宣傳部長招文娟表
示，鶴山首屆梁贊詠春文化節將做好 「
主菜」，精選 「配菜」，為八方遊客精
心呈現一場詠春文化旅遊盛宴。

大公報記者 徐小瑜

廣東省名特優新農產品現場推介
會日前在梅州舉行。據悉，梅州市農
業部門借此次推介會之機啟動 「客潮
汕閩」農特產商貿大聯盟組建工作，
開啟農特產 「B2B+O2O」營銷新模式
，拓寬農業融資新渠道。

本場推介會由廣東省農業廳和梅
州市人民政府主辦，梅州市農業局、
科技局、商務局等9家單位共同發起。
期間舉行的 「客潮汕閩」農特產聯盟
商貿洽談會上，梅州市農業局局長劉
玉濤介紹了梅州農業資源及組建農特
產商貿聯盟的背景、整體謀劃，來自
廣州、河源、揭陽、潮州、漳州、普
寧、南靖、平和等市縣農業部門負責
人及經營主體代表，分別介紹了當地
的優勢資源，就如何取長補短、密切
合作、開拓商機和組建商貿聯盟進行
討論，開展商貿合作，打破地域 「壁
壘」，建立統一有序、互動融合的農
特產流通市場；以 「互聯網＋」為契
機，把 「客潮汕閩」農特產整體打包
，以 「B2B+O2O」的形式推向珠三角
、港澳台等，促進城鄉互動、產銷一
體，以 「客潮汕閩」的整體優勢參與
對外競爭。

會上，廣東省農業廳副廳長程萍
對梅州農業工作及此次活動給予充分
肯定，認為梅州精心策劃名特優新農
產品評選推介活動，形式創新，內容
豐富，不僅有產品展示、現場推介，
更重要的還在於創新營銷模式，拓展
農特產銷售渠道；創新農業融資，為
農特產經營主體解決融資難、融資貴
問題；推進跨區域商貿聯盟合作，形

成城鄉互動、產銷一體、抱團發展的農業商貿
聯盟格局。 大公報記者 徐小瑜

通訊員 羅宏煉

19日，斐濟總理姆拜尼馬拉馬及夫人一行在中國駐斐
濟大使張平及有關領導、部門陪同下，專程訪問了廣汽乘
用車公司，並體驗了傳祺GS4等中國原創汽車產品。

在參觀總裝工廠的過程中，廣汽集團執行董事、廣汽
乘用車董事總經理吳松向姆拜尼馬拉馬總理詳細介紹了廣
汽傳祺世界級工廠和傳祺系列產品情況，廣汽傳祺 「為親
人造好車，讓世界充滿愛」的理念得到了姆拜尼馬拉馬總
理的高度認同。

在仔細鑒賞了傳祺系列產品後，姆拜尼馬拉馬總理還
饒有興致地坐進傳祺GS4進行體驗，評價GS4油門響應非
常快，總體感受非常好，並對這款上市後兩個月即實現月
銷過萬的國際新派SUV豎起大拇指點讚。

隨後，吳總向姆拜尼馬拉馬總理贈送了傳祺GS4車模
併合影留念。姆拜尼馬拉馬總理對製作精良的車模愛不釋
手，並希望傳祺也能盡快進入斐濟市場，讓斐濟人民能夠
體驗到這樣高品質的中國產品。

大公報記者 吳春穎

風鳥攜新古典設計亮相建博會

▲風鳥展廳現場
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斐濟總理走進傳祺
點讚中國創造

▲從左至右：廣汽乘用車總經理吳松，斐濟總理姆拜
尼馬拉馬、中國駐斐濟大使張平、廣汽集團副總經理
李少

蘇蘇

銀川建成

首個眾創空間投資發展平台

寧寧

17日，寧夏眾創空間聯合創業投資發展有限公司
落戶銀川，成為寧夏首個眾創空間投資發展平台。公
司將為寧夏創業者和企業家提供理想的工作空間、網
絡空間、社交空間和資源共享空間，更為他們提供創
業培訓、商模優化，頂層設計，股權眾籌，軟裝創意
，銀企對接，政策申請，法律財務、傳媒資訊，路演
推廣，新三板上市輔導，股票基金服務等全方位創業
服務。在多維立體孵化平台的基礎上，打造一個開放
式的創客商業生態圈。

在國家大力倡導 「大眾創業，萬眾創新」的背景
下， 「創客」和 「眾創空間」越來越常被人們提及。
「創客」源於英文單詞 「maker」，多指不以盈利為

目標，致力於把各種創意轉變為現實的人； 「眾創空
間」是一種新型的創業服務平台，既可以是實體的辦
公場所，也可以是虛擬的生態系統。

據了解，寧夏眾創空間將複製北京中關村的 「車
庫咖啡」模式吸納青年大學生創業團隊入駐。創業者
只需點一杯10元的咖啡，或者免費白開水，就能坐在
這裡免費享用開放式辦公環境。同時，也為眾多關注
創業、幫助創業的機構和企業搭建一個接觸創業者和
創業項目的平台。

另悉，位於寧夏大學物理電氣信息樓5樓的寧大
創客空間已經開始運作。銀川大學生創業就業孵化基
地（IEI中心）也表示，進入該園的創業實體為全日制
在校學生或畢業兩年內的大學生創辦的公司。園區將
免費為入駐公司提供營業場所及場所內相關配套設施
，公司在園區孵化期限為2年，後需離開創業孵化園
自主經營。 大公報記者 熊蕾

▲創業者在輕鬆愉悅的環境下暢談創業夢想

鍾祥獲頒世界長壽之鄉鄂鄂


